
PORTFOLIO

酵素温浴「香和」

-KAWA-



このサイトについて

本作は、女性専用酵素温浴施設「酵素温浴　香和」のホームページをリニューアルした案件です。

親しみやすく落ち着いた“和”の雰囲気を大切にしつつ、近隣の梅林公園にちなんだ「梅」のモチーフや、白地に

赤を基調とした配色で、清潔感とあたたかみのある印象に仕上げました。

ターゲット層である40〜50代の女性に寄り添うデザインでありながら、今後の集客を見据え、若い世代にも

違和感なく受け入れられる柔らかい印象を意識しています。

また、最終的な行動導線としてLINE予約へのスムーズな誘導を意識し、ページ構成や文脈の中に自然に組み込む

設計としています。設計としています。

「酵素温浴 香和」公式サイトリニューアル

PHP / JavaScript / HTML / CSS / SQL / slick(ライブラリ)



サイトマップ

和風テイストで、女性専用施設とわかる雰囲気で

梅林校区に所在するため、梅のイラストやロゴマークを使用

● 酵素温浴「香和」のコンセプト ▼ 各ページ共通部分

● 「香和」の３つの特徴 ● 店舗情報カード ● SNSリンク

● フッター

● LINE予約● 関連企業紹介

● 持ち物

● 施設の利用手順

施設にないものを

注意喚起

LINE予約特典

支払方法

イラストの地図

最寄りのバス停
フォームの設置はなし

LINEへの誘導

画像を豊富に使用

● マップ ● お問い合わせ

● 店舗情報

● 各種料金

● 施設案内

● アメニティ

● 注意事項

● LINE登録

● お問い合わせ

● 予約特典

● GoogleMap● ご利用の流れ・メニューへのリンク

● 投稿一覧(更新機能)

トップページ

LINE予約

ご利用の流れ メニュー アクセス よくあるご質問



お客様からのご要望

以前に自身で制作したホームページをリニューアルし、より洗練されたデザインへと整えたい

と考えています。親しみやすさを重視しながら、主なターゲット層である40～50代に加え、若

い世代にも届く構成を目指します。

サイトリニューアルの目的とターゲット層

以前に自身で制作したホームページをリニューアルし、より洗練されたデザインへと整えたい

と考えています。親しみやすさを重視しながら、主なターゲット層である40～50代に加え、若

い世代にも届く構成を目指します。

和を基調としたデザイン方針

最終的には「LINE予約」へとつながる導線設計を重視し、ページ内の流れに溶け込むような自

然な誘導を工夫していきます。

自然な導線によるLINE予約への誘導



トップページ

スクロールをすると、ヘーダ―にସわるのれんのアニ
メーションは、੍࡞౰ॳ、ファーストビューに࢖える
ૉࡐが๡しかったことからಋೖしました。オーナーに
もඇৗに޷ධで、ࢪઃのࡱ影がࡁんだあともそのまま
ຊ࠾༻となりました。“のれんをくぐる”というಈ࡞に
は「ඇ೔ৗへのೖޱ」といった意ຯ߹いもࠐめられて
おり、このࢪઃにふさわしいԋग़として、ブランドのおり、このࢪઃにふさわしいԋग़として、ブランドの
৅௃తなཁૉとなっています。

のれんアニメーション

オーナーの૝いがつまったコンセプトは、ところどこ
ろアクセントとなる੺を࢖いڧऑをつけ、ؒߦをとる
ことで಺༰とリンクすように「ゆったり」をදݱしま
した。また、いただいたテキストྔをྀߟし、いくつ
かに෼ׂしてから、ページのࢸるところにも഑ஔしま
した。

コンセプト

ༀࣄ๏はしっかりとकってほしいが、೰みやޮՌのܝ
ޠはしたいというオーナーのごཁ๬があり、ただ୯ࡌ
をฒべるというごఏ案をしました。ന஍に੺いจࣈと
いう૊み߹わせもたいへんؾにೖっていただき、さら
にঁੑઐ༻のࢪઃということもあり、サイトશମにこ
のカラーを࠾༻することにしました。

症状・効能

このセクションは、オーナーがもっともアピールした
いՕॴでもあるため、৘ใとして੔ཧするݟせํでは
なく、ガイドブックやঁੑࢽのコラージュのように、
じらてもらえるようなレイアウײやぬくもりをײؾۭ
トをしました。サービスのಛ௃である「ࣗવ」「ૉࡐ」
「ஸೡさ」といったՁ஋؍を、֮ࢹମݧとしてදݱす
ることをॏࢹしています。ることをॏࢹしています。

３つのこだわり



上部のセクションとは対照的な落ち着いた配置にする

ことで、「世界観の紹介」から実用的な「メニュー情

報」への導入という役割をもたせ、リンク先のページ

にも違和感なく遷移できるようにしました。

ご案内

Instagram風に見せているこのセクションは、実際に

は自サイトの管理画面から投稿・更新する設計になっ

ています。普段からInstagramを情報発信として使用

されているオーサーさまからのご要望は、Instagram

をそのまま反映したいとのことでしたが、検索結果で

の評価にも関わるため、この形をご提案し承諾してい

ただきました。ただきました。

投稿一覧

オーナー様のご要望で、関連企業の紹介欄を設けるこ

とになりました。オーナーのこだわりが感じられる情

報でもありましたので、ページ内で説明するよりも、

さりげなく紹介する方が効果的たど判断し、バナー風

に仕上げ、全ページのフッターの一部として設置しま

した。

関連企業



メニュー

このページには4つのコンテンツがあるため、トップ

にページ内リンクを置くことで、ページの内容を一目

でわかるようにし、また同時に、レスポンシブの際の

ユーザビリティに配慮しました。

セクションナビ

ほとんどの利用客が予約する「通常メニュー」を上部

に単独で配置し、所要時間の確認や、そのまま予約に

つながる「LINEボタン」を設置しました。レスポンシ

ブの際は、チケット風になるデザインを採用し体験へ

の特別感を演出しました。

料金表示

アイコンを利用することで、視覚的に理解できるよう

配慮しました。またアメニティには、ないものの上に

バツマークを付けることで、利用者への注意も促せる

ようにしました。

施設案内・アメニティ

重要な情報である注意事項ですが、「ご利用の流れ」

ページや、「よくあるご質問」ページにも同じ内容が

あるため、利用者にとってくどくならないよう、簡単

な説明にとどめました。

注意事項



ご利用の流れ

入浴施設ということもあり、準備する物がひと目でわ

かるよう、ページの最初に「持ち物リスト」を配置し

ました。メニューとデザインを揃えたアイコンも使い

、見た目にも分かりやすさを意識しています

持ち物

オーナーのカウンセリングを強調するため、見出しは

一言で目立つように配置しました。また打ち合わせで

は、女性専用にもかかわらず男性からの問い合わせが

多いことを懸念されていたため、飲酒NGとあわせて、

米印で注意書きを添えています。

ご利用の流れ ①

すべての項目で共通して意識していますが、写真と文

字のバランスに気をつけました。シンプルな構成だか

らこそ、それぞれの配置や見せ方に工夫を凝らし、視

線の流れや情報の伝わりやすさに配慮しました。

ご利用の流れ ②

このページの本題であることから、背景に全画面に近

いサイズの画像を使用し、文章は視認性を高めるため

にカード風のレイアウトで配置しました。

ご利用の流れ ③

写真の内容が分かりやすくなるよう、横に背景色付き

のテキストを配置しました。また、ご提供いただいた

画像がややぼやけていたため、Photoshopでの加工に

より見栄えを整えました。

ご利用の流れ ④

このページの締めくくりにあたるため、①のレイアウ

トとは少し変化をつけた構成にしています。視線が自

然と右端へ向かうように調整し、内容の締めを意識し

た構成にしています。

ご利用の流れ ⑤
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